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Bei Springer Fachmedien München  
GmbH  erscheinen auch die Zeit-
schriften Autohaus, asp-Auto Service 
Praxis,  
GW-trends und Tankstellenmarkt

Marktübersicht Tankkarten | Jeder kennt sie, 
(fast) jeder nutzt sie: Tankkarten. Neben bar-
geldloser Bezahlung an der Tankstelle zählen  
häufig weitere Services wie die elektronische 
Führerscheinkontrolle oder nützliche Repor-
tingfunktionen zum Portfolio der Helferlein im 
Scheckkartenformat. Allein: Fuhrparkleiter ha-Allein: Fuhrparkleiter ha-

ben mittlerweile die Qual der Wahl. Welcher 
der zahlreichen Anbieter eignet sich am bes-
ten für die eigene Flotte? Passt der aktuelle 
Dienst leister noch ins Unternehmen? Lohnt 
sich eine Zweit karte? Wir vergleichen das Port-
folio der verschiedenen Tankkarten und er-
leichtern so die Entscheidung(en).

Welche Karte ist Trumpf?
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Der Zeit voraus
„Es gab Zeiten, da sprach noch keiner  

von Globalisierung, aber der VW Käfer  

lief in aller Welt.“ 

 | Horst Köhler, ehemaliger Bundespräsident

Weitere Themen:
Fahrbericht | VW Golf Variant, Toyota Auris Touring 

Sports, Lexus IS 300h, Nissan Note, Fiat 500L Familie, 

Mercedes S-Klasse und BMW 5er-Reihe

Serie Flottenpakete | Teil 7: Hyundai

Serie Kfz-Besteuerung in Europa | Teil 34: Ukraine

Serie Sozialdienste | Teil 7: Caritas München/Freising
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Checkliste E-Mobilität

– Die Allianz ist ein Vorreiter in Sachen E-Mo-
bilität. Von ihrer Pionierarbeit sollen nun auch 
andere profitieren: Gemeinsam mit Christoph 
von Tschirschnitz, Leiter Vertrieb an Direkt-
abnehmer bei BMW, Ingo Schulz, Leiter Ser-
vices bei der Allianz, und Manfred Lang-Hen-
rich von Schneider Electric setzte sich die 
Autoflotte an den runden Tisch, um einige 
„Guidelines“ zu entwickeln: Welche Fragen 
muss man sich stellen, wenn man E-Autos in 
den Fuhrpark integrieren will? Welche Hürden 
gibt es? Was ist die beste Strategie?
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Erfolgsrezepte
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– Autoflotte hat mit zwei Schwestermaga-
zinen zum ersten Großkunden-Symposium 
geladen, um mit Dienstleistern, OEMs, Bera-
tern und Autohäusern über aktuelle Trends 
und Entwicklungen im Großkundengeschäft 
zu diskutieren. Lesen Sie, mit welchen Erfolgs-
rezepten sie zukünftig punkten wollen.

74 Autoflotte | 07– 2013

Vorschau | 08_2013 ab 31. Juli


